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Demografski podaci
Starosna grupa mladih koji su u¢estvovali Vrsta sredine u kojoj u¢esnici i u¢esnice zive

Ukupno 2,389 srednjoskolaca

je uéestvovalo u istrazivanju )
Ruralna sredina

303 (13%)

.. . 51.8%
Spol ispitanika 1,235’ 43.7%
1,045
—— Grad 1107 (46%)
629 (26%) 1,684 71%)
Djecaka jevojcica 0.3% 4.2% Manje urbano naselje ‘
6 100 979 (41%)
76 (3%) Ne Zeli se izjasniti 1314 1516 1748 1910 vige
Koristenje drustvenih mreza
] 3 3 o o Koliko vremena dnevno provodis gledajuci sadrzaj influencera?
Koje drustvene mreze najcesce koristis?
Pitanje viSestrukog izbora; % se odnose na udio ispitanika (n=2,389) koji su odabrali 24%
pojedini odgovor, zbog ¢ega zbroj svih postotaka prelazi 100%. 18% 7
4
10%
93.2%
Inst
nstagram 2226
) 83.6%
TikTok
1998
o Manje od 30 min 30 min — 1 sat 1-2 sata 2-4 sata Vise od 4 sata Vise od 6 sati
Youtube 54.8%
1308
o Koji tip sadrzaja najéesce pratis? . L R
48.6% ?
Snapchat 1161 Pitanje viSestrukog izbora; % se odnose na udio ispitanika (n=2,389) koji su Da li pratis influencere iz BiH:
odabrali pojedini odgovor, zbog ¢ega zbroj svih postotaka prelazi 100%.
Facebook 53%
55% 1,255 47%
Lifestyle ° 1,134
X (Twitter) 5’1:2/17
Komedija °
Druge platforme J 1,221
u 51%
Beaut
Y 1,211
Whatsapp 38 . . . Edukativni 39%
Digitalno prisustvo mladih T 934
; 0.6% . . . ii i i o
Privee | "/ snazno je koncentrisano na Reakcije/komentarisanje 740
Discord | 0-6% nekoliko platformi, Fitness 37%’
14 s Instagramom i TikTokom Gaming 27%
Reddit | 0:5% . : 655
12 kao glavnim kanalima. Ostalo 6%
151
Ne Da
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Uticaj na stavove i ponasSanje Sponzorisani sadrzaj

Koliko ¢esto influenceri naglasavaju da je sadrZaj sponzorisan
Da li si nekad promijenio/la misljenje ili ponasanje zbog influencera? 9 / / /P

Da 614 (26%) —

_ ViSe od ¢etvrtine mladih navodi da su promijenili misljenje 142[.’?1
.\_ ili ponasanje pod uticajem influencera, najéesce u vezi sa
. . . . .- 17% 17% 15%
stilom, svakodnevnim navikama i na€inom 407 397 369 »
3’4 L - (]
razmisljanja. 45
Ne 1775 (74%) —/ ; , .
Ponekad Ne obra¢am Uvijek Rijetko Nikada
paznju
Koliko ti je vazno mlsljgrye influencera Kohko_ vjerujes lpformac_:u_ama koje Da i si ikada kupio/la nesto $to je influencer preporuéio?
koje pratis? influenceri objavljuju?
Da, nisam bio/la zadovoljan/na
75(3%) |
15”%"3 Uopste nije vazno Uopste ne vierujem 15.1%
Malo je vazno Djelimi¢no vjerujem 77.6%
1,855 ) )
; 5 - - 6.6% ____Ne, nikada nisam
Umjereno vazno Vjerujem vecini 157 1210 (51%)
Veoma vazno Vjerujem potpuno 0'77%
Da, bio/la sam zadovoljan/na
1104 (46%)
Pravila i odgovornosti
s . . T , Da li influenceri trebaju posebno
Da li influenceri trebaju postovati Koliko ti je vazno da '"f?.',e:ce:' pZStZJ v pr avila naglasiti kada se obracaju djeci i
odredena pravila? Ako da koja? ispravnog ponasanja (eticke standarde) maloljetnicima?
84%
Najcesce spomenuta pravila 50.4%
e 40.1%
sadrzaja, oznac¢avanje 9.5% ’
16 e 226 Ne |
387" reklama, kulturu ponasanja i 413
prilagodbi sadrzaja djeci. . . L
Veoma vazno Umjereno Nije vazno
Da Ne vazno

Period prikupljanja podataka: 10.12.2025 - 25.12.2025




A L Ko oblikuje online iskustva mladih? o §
'\f; i " - Stavovi mladih o influencirama i njihovom sadrzaju - unicer ¢ ‘ za svako dijete

Communications Regulatory Agency

Percepcija rizicnog i Stetnog sadrzaja
Da li si se ikada osjecao lose nakon gledanja sadrzaja

Da li si ikada kod influencera primijetio/la neke od navedenih sadrzaja? influencera?

Pitanje visestrukog izbora; % se odnose na udio ispitanika (n=2,389) koji su odabrali pojedini odgovor, zbog
Cega zbroj svih postotaka prelazi 100%.

Da 559 (23%) —. Negativna osje¢anja mladih
Pusenje ili alkohol najéesSce su povezana s govorom
mrznje, omalovazavanjem drugih

i nerealnim standardima ljepote.

Nezdrava ishrana

Govor mrznje

Nerealni standardi ljepote ~— Ne 1830 (77%)

Golotinja

Koje vrste sadrzaja smatras najStetnijim za mlade

Kategorije su formirane na osnovu tematske analize otvorenih odgovora ispitanika te odraZzavaju najce$ce ponavijane
teme i obrasce u iskustvima mladih.

Seksualizacija

Diskriminacija

Poremedaji ishrane 35.3% 33.5%
536
Nasilje
Lazne zdravstvene tvrdnje/nadriljekarstvo 12.7% 12.1%
2
Droge 03 194
3.5% 2.8%
Nisam uogio navedeni sadrzaj 56 45
Samopovredivanje Rizi¢na i Stetha Nasilni sadrzaji Nerealni Seksualizovani Dezinformativni  Sadrzaiji koji
pona$anja i govor mrznje standardi i razvojno i obmanjujuci podstiCu
Ekstremne ideologije izgleda i neprimjereni sadrzaji zavisnost i
uspjeha sadrzaji prekpvmje_rno
Sujevjerje, kultovi kor::fetzggje

Da li mislis da influenceri mogu negativno uticati na samopouzdanje mladih?

Koliko ¢esto vidisS ekstremne ideje (mrzZnja, teorije zavjere, nasilje i sl.)? T

1,895

0,
309, 40%
769
- 14.3% o
. 34 7o
156 153
Nikada Rijetko Ponekad Cesto Da Nisam siguran/na Ne
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Zastita, prijave i reakcije platformi

Znas li kome prijaviti Stetan sadrzaj?

mreSVUBIH

61.3%
1,465
23.3% 15.4%
556 0
368
Da Nisam siguran/na Ne

Da li si nekada prijavio/la Stetan Da li online mreze/platforme brzo reaguju

sadrzaj? na prijave?
Da .
1072 (45%) 45% .
1,071 1%

894 18%

424

__ Ne Ne Nikada Da

1317 (55%) nisam

prijavljivao/la

Kako bi reagovao/la na promociju "lijekova" od strane influencera?

55.2%

36.4%
869
6.1%
145 2.3%
56

Ignorisao/la bih

Provijerio/la bih
informaciju

Prijavio/la bih Povjerovao/la bih
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Regulacija i odgovornost

Da li drzava treba regulisati rad influencera?

Ne 485 (20%) —

Gotovo polovina mladih

 Datiis (a7 Podrzavadrzavnu regulaciju

rada influencera
Nisam siguran/na
786 (33%)

Ko je po tebi najodgovorniji za sadrzaj koji influenceri objavijuju?
Pitanje viSestrukog izbora; % se odnose na udio ispitanika (n=2,389) koji su odabrali pojedini odgovor, zbog
¢ega zbroj svih postotaka prelazi 100%.

59% 49%
1,173
28%
24%
Influenceri  Platforme Publika Vise njih Roditelji Drzava
(npr. TikTok, jednako
Instagram)

Sta bi najvise pomoglo da se mladi zastite online?

Pitanje viSestrukog izbora; % se odnose na udio ispitanika (n=2,389) koji su odabrali pojedini odgovor, zbog
¢ega zbroj svih postotaka prelazi 100%.

rozije kontrole |1 sankcije 1’105
ukacija Intluencera 945
olji zakoni 827

6%
134

Nesto drugo

Odgovori u kategoriji ,,Nesto drugo* ukljucuju:
roditeljski nadzor, licnu odgovornost mladih, ograni¢avanje pristupa
sadrzajima i opstu potrebu za ve¢om svijesS¢u o online rizicima.
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