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mjernice za medijsko izvjestavanje o izborima u Bosni i Hercegovini sadrze osnovne

profesionalne i eticke principe kojih se urednicii urednice, novinari i novinarke trebaju

pridrzavati prilikom izvjestavanja o izborima. Namijenjene su online i Stampanim
medijima u Bosni i Hercegovini u periodu od dana raspisivanja izbora do dana odrzavanja izbora,
ali mogu sluziti i svim drugim medijima u Bosni i Hercegovini i u periodu izvan predizbornog
i izbornog procesa.

Smijernice su nastale iz potrebe da se jasnije odrede osnovni principi za medijsko izvjeStavanje
0 izborima za online i stampane medije. Nastale su na osnovu osnovnih eti¢kih novinarskih
standarda, preporuka medunarodnih medijskih organizacija, Evropske unije, Vijec¢a Evrope,
primjera dobre prakse iz drugih zemalja i rezultata monitoringa medijskog izvjestavanja tokom
izbora. Smjernice prate Kodeks za Stampu i online medije Bosne i Hercegovine, Izborni zakon
Bosne i Hercegovine i Pravilnik o medijskom predstavljanju politickih subjekata u periodu od
dana raspisivanja izbora do dana odrzavanja izbora.

Izborni zakon BiH jasno propisuje da kandidatima i pristalicama politickih stranaka nije
dozvoljeno sprecavati novinare da obavljaju svoj posao u skladu s pravilima profesije i
izbornim pravilima. Mediji informiraju javnost o izbornim procesima i politickim subjektima,
na osnovu ¢ega gradani i gradanke donose odluke. Mediji trebaju sluZiti javnom interesu i davati
cjelovite, korisne, blagovremene i ta¢ne informacije na osnovu kojih gradani i gradanke mogu
donositi informirane odluke. Principi uredivacke nezavisnosti, pravi¢nosti, uravnotezenosti i
nepristrasnosti medija dobijaju na posebnoj vaznosti u ovom periodu.

Svaki regulatorni okvir vezan za izvjeStavanje medija o izborima treba postovati osnovno
nacelo slobode izrazavanja, koju $titi ¢lan 10 Evropske konvencije o ljudskim pravima. U
primjeni tog nacela u praksi, za Stampu i online medije narocito su zna¢ajne samoregulatorne
mjere koje medijski radnici i radnice sami donose a koje postavljaju smjernice dobrih
ponasanja u cilju odgovornog, ta¢nog i pravi¢nog izvjestavanja o izbornim procesima i
politickim subjektima.

Mediji se ohrabruju da unutar svojih medijskih kuc¢a razviju dodatne upute za izvjestavanje
o izborima i ugrade samoregulatorne profesionalne i eticke standarde za izvjeStavanje o
izborima.



I. DEFINICIJE

 DRUSTVENE MREZE su internetske ili mobilne platforme koje omogucavaju
dvosmijernu interakciju putem sadrzaja i komunikacije a koje generiraju korisnici, odnosno
mediji dostupni na odredenim platformama dizajniranim da korisnicima omoguce kreiranje
sadrzaja i interakciju s informacijama i njihovim izvorima.

* DEZINFORMACIJE su izno3enje ili preno3enje neistinitih informacija sa namjerom da
se izazove ozbiljna drustvena Steta.

e GOVOR MRZNJE je svaki oblik komunikacije koji 3iri, opravdava i poti¢e na mrznju,
nasilje ili diskriminaciju na osnovu spola, rase, etnicke pripadnosti, nacionalnosti, vjere ili
uvjerenja, invalidnosti, poteSkoca u razvoju, dobi, seksualne orijentacije, rodnog identiteta
i spolnih karakteristika, drustvenog porijekla ili na osnovu drugih zastic¢enih karakteristika.

* JZBORNA KAMPANIJA je period od 30 dana prije dana odrZavanja izbora u kojem
politicki subjekt na zakonom utvrdeni nacin upoznaje birace i javnost sa svojim programom
i kandidatima i kandidatkinjama za predstojece izbore.

* JAVNI INTERES oznac¢ava interes javnosti da raspolaze informacijama o pitanjima i
dogadajima od opceg drustvenog znacaja na osnovu kojih gradani i gradanke donose odluke
i na osnovu kojih se formira javno mnijenje. Takve informacije mogu ukljucivati zastitu javnog
zdravlja i sigurnosti, otkrivanje ili objelodanjivanje krivi¢nih djela, spre¢avanje obmanjivanja
javnosti, razotkrivanje nekompetentnosti ili korupcije u javnoj sluzbi itd.

* ONLINE MEDI]JI su sve vrste medija koji objavljuju na internetu koriste¢i razli¢ite
platforme kako bi organiziranom i kontinuiranom djelatnos¢u prikupljali, obradivali i objavljivali

informacije u skladu s principima novinarstva i publicistike o razli¢itim sferama zivota i na
razli¢itim nivoima - od lokalnog, nacionalnog do globalnog.

e POLITICKO OGLAgAVAN]E oznacava emitiranje i objavljivanje oglasa, javnih poziva,
spotova i bilo kojeg drugog vida javnog oglasavanja politickog subjekta.

 POLITICKI SUBJEKT oznacava politi¢ku stranku, nezavisnog kandidata i kandidatkinju,
koaliciju ili listu nezavisnih kandidata i kandidatkinja ovjerenu za ucestvovanje na izborima
u skladu sa Izbornim zakonom Bosne i Hercegovine.

e SLUZBENI POCETAK IZBORNE KAMPAN]JE je 30. dan prije dana odrZavanja

izbora ili dan kada sluzbeno pocinje izborna kampanja.

e STAMPANI MEDIJI su novine i druga periodi¢na izdanja koja izlaze dnevno, sedmic¢no,
mjesecno ili u razmacima od najvise Sest mjeseci, a koji organiziranom i kontinuiranom djelatnos¢u
prikupljaju, obraduju i objavljuju informacije u skladu s principima novinarstva i publicistike o
razlicitim sferama zivota i na razli¢itim nivoima — od lokalnog, nacionalnog do globalnog.



I1. PRIDRZAVANJE ETICKIH STANDARDA

Prilikom izvjeStavanja o izborima, kandidatima i kandidatkinjama i politickim subjektima
novinari i novinarke, urednici i urednice ¢e se pridrzavati osnovnih etickih principa profesije.

€© Urednicka nezavisnost

Novinari i novinarke i urednici i urednice radit ¢e nezavisno i u javnom interesu. Odabrat ce,
organizirati i prezentirati sadrzaj nezavisno, bez uplitanja vlasti, politickih subjekata i drugih
aktera na svim nivoima.

Gradanima i gradankama ce pruziti tacne, korisne, relevantne i blagovremene informacije i
osigurati svim biraCima nesmetan pristup nepristrasnim i nezavisnim informacijama.

@ PrivrZenost ¢injenicama i njihova provjera

Tacnost informacija je prioritet u izvjeStavanju o izborima. Objavljivanje i prenosenje
dezinformacija predstavlja grubo krsenje osnovnih standarda profesije.

Ohrabruju se novinari i novinarke da provjeravaju izjave kandidata i kandidatkinja i politickih
subjekata uporedujuci ih s vjerodostojnim izvorima.

Posebna paznja se mora posvetiti potvrdivanju prije objavljivanja informacija sa drustvenih
mreza koje mogu biti obmanjujuce ili pristrasne u korist ili protiv politickog subjekta. Novinari
i novinarke trebaju provjeravati Cinjenice i izbjegavati Sirok spektar manipulacija.

@ Njegovanje profesionalnog tona u izvjestavanju
Novinari i novinarke, urednici i urednice bi trebali koristiti odgovarajuci jezik a izbjegavati
zapaljiv jezik koji moze dati lazne - ili potkopati — nade biraca u izborni ishod.

@ Osuda govora mrZznje

Novinari i novinarke, urednici i urednice nece izazivati i poticati na mrznju ili nejednakost na
osnovu etnicke pripadnosti, nacionalnosti, rase, religije, spola, seksualne orijentacije, fizicke
onesposobljenosti, mentalnog stanja i drugih zasti¢enih karakteristika.

Nece huskati protiv kandidata i kandidatkinja na osnovu etnicke pripadnosti, nacionalnosti,
rase, religije, spola, seksualne orijentacije, fizicke onesposobljenosti, mentalnog stanja i drugih
zasticenih karakteristika.

Nece negirati, odobravati ili umanjivati ratne zlocine, genocid i zlo¢ine protiv ¢ovjecnosti
i veli¢ati ratne zlocince. Pridrzavat ¢e se sudski utvrdenih Cinjenica i pravosnaznih sudskih
presuda.

Odnosit ¢e se kriticki prema sadrzajima kandidata i kandidatkinja i politickih subjekata
kojima se Siri govor mrznje, potice na nasilje, negiraju ratni zlocini, zlocini protiv ¢ovjecnosti
i genocid.



© Objavljivanje materijala koji potencijalno sadrZe ucjene i prijetnje
Novinari i novinarke, urednici i urednice ce kriticki pristupati objavi materijala koji potencijalno
sadrze ucjene i prijetnje ciljane prema kandidatima i kandidatkinjama i politi¢ckim subjektima.

0© Zabrana svih oblika diskriminacije i poticanja na diskriminaciju

Novinari i novinarke, urednici i urednice nece praviti razliku, davati prednost ili iskljucivati
kandidate i kandidatkinje u odnosu na njihovu stvarnu ili pretpostavljenu licnu karakteristiku
poput vjere, etnicke pripadnosti, invaliditeta, dobi, nacionalnog ili socijalnog porijekla, veze
s nacionalnom manjinom, seksualne orijentacije, rodnog identiteta, spolnih karakteristika i
drugih okolnosti. Suzdrzavat ¢e se od povrede dostojanstva svakog kandidata i kandidatkinje,
$to se posebno odnosi na izbjegavanje seksualnog i rodno zasnovanog uznemiravanja.

@ Izbjegavanje sukoba interesa

Novinari i novinarke i urednici i urednice ne smiju se baviti poslovima koji bi mogli ugroziti
njihovu nezavisnost, objektivnost, slobodu kritickog misljenja i slobodu izraZzavanja. S novinarskom
profesijom nespojiv je rad u politickim partijama i angazman u predizbornoj kampaniji.
Ukoliko su novinari i novinarke, urednici i urednice registrirani kao kandidati i kandidatkinje,
oni ne mogu obavljati novinarski posao u toku izbornog perioda.

© Odvajanje novinarskih od plaéenih politickih sadrzaja
Mediji moraju jasno oznaciti sadrzaje koji su proizvedeni za potrebe predizborne kampanije.

Urednici i urednice nece objavljivati materijale koji sadrze skriveno politicko oglasavanje
predstavljajuci ih kao nezavisne novinarske sadrzaje.

© Objavljivanje materijala koji uklju¢uju djecu i maloljetnike

Urednici i urednice nece objavljivati materijale koji su proizvedeni za potrebe predizborne
kampanije a koji uklju¢uju upotrebu djece i maloljetnika u politicke svrhe, postupajuci u skladu
sa dobrim obicajima i Konvencijom o pravima djeteta u cilju najboljeg interesa djece.

@ Pravo naodgovor

Urednici i urednice bi trebali osigurati pravo na odgovor politickim subjektima u toku
predizbornog perioda u $to kra¢em roku kako se ne bi ugrozila svrha ovog prava.

Urednici i urednice imaju pravo objaviti samo razuman broj odgovora kandidata i kandidatkinja
i politickih subjekata koji ne remete rad medija. Pravo na odgovor ne smije se zloupotrebljavati
za manipulaciju birac¢ima i politicke obracune.

Stampani i online mediji imaju obavezu objaviti demanti ako su ispunjeni sljededi uvjeti: ako
su u objavljenom sadrzaju informacije neistinite, nepotpune ili neta¢no prenesene; ako je
urednik ili urednica procijenila da demanti doprinosi tacnosti i nepristrasnosti izvjestavanja;
ako demanti ukazuje na Cinjeni¢nu neutemeljenost sadrzaja. Urednici i urednice nisu obavezni
objaviti demanti ako on ¢injeni¢no ne opovrgava navode iz teksta na koji se demanti odnosi.



II1. POSTIVAN]JE IZBORNOG ZAKONA BiH I
PRAVILA CENTRALNE IZBORNE KOMISIJE BiH

Novinari i novinarke, urednici i urednice se obavezuju na postivanje vazecih pravila o izborima
u BiH a koja predvidaju da svi mediji pravedno, profesionalno i stru¢no prate izborne aktivnosti,
uz postivanje demokratskih principa i pravila. To ukljucuje:

@ Pravila za objavljivanje rezultata istraZivanja javnog mnijenja
Urednici i urednice se pozivaju da pri objavljivanju istrazivanja javnog mnijenja o tome jasno
i nedvosmisleno izvijeste javnost navodeci:

a) naziv institucije ili ime osobe koja je narucila i platila istrazivanje;

b) naziv i sjediste institucije koja je provela istrazivanje;

¢) ispitni uzorak i mogu¢énost odstupanja u ishodu istrazivanja;

d) period u kojem je provedeno istrazivanje.
Rezultati telefonskog anketiranja ili uli¢nih anketa provedenih medu bira¢ima tokom izborne
kampanje nece biti prezentirani kao siguran i autentican stav odredene drustvene grupe, sto
je medij koji provodi anketiranje i objavljuje rezultate duzan posebno naglasiti.

) Zabrana objavljivanja istraZivanja javnog mnijenja u vezi sa glasanjemiizborima
u periodu od 48 sati prije otvaranja birackih mjesta pa do zatvaranja birackih mjesta
Novinari i novinarke, urednici i urednice se podsjecaju da se u periodu od 48 sati prije otvaranja
birackih mjesta pa do zatvaranja birackih mjesta nece objavljivati rezultati istrazivanja javnog
mnijenja u vezi sa glasanjem i izborima.

(® Postivanje izborne Sutnje

Novinari i novinarke, urednici i urednice se podsjecaju da u toku 24 sata prije otvaranja birackih
mjesta na teritoriji Bosne i Hercegovine nece biti nikakvog medijskog izvjeStavanja o bilo
kakvoj aktivnosti koja se odnosi na politicku i izbornu kampanju. Period izborne Sutnje traje
do zatvaranja birackih mjesta.

(@ Zabrana plaéene izborne kampanje od dana raspisivanja izbora do dana kada izborna
kampanja sluzbeno pocinje

Novinari i novinarke, urednici i urednice se podsjecaju da je u periodu od dana raspisivanja
izbora do dana sluzbenog pocetka izborne kampanje medijima zabranjeno emitirati i objavljivati
placeno politicko oglasavanje politickih subjekata, osim placenog politickog oglasavanja
kojim se obavjestavaju ¢lanovi tijela i statutarnih organa politickih subjekata o odrzavanju
internih skupova tijela i statutarnih organa politickih subjekata, pod jednakim uvjetima za
sve politicke subjekte.






